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qu’on pensait
Impossible

Jeans, montres, collants, hi-fi... Qu'ils aient racheté des usines moribondes
ou crée leur boite, ces entrepreneurs patriotes arrivent a fabriquer
des produits qu’on croyait a jamais délocalisés. Cela donne des idées.

éme pas peur, Thibaut
Ughetto! Alors que
neuf coques de télé-
phone sur dix dans
le monde #ont fabri-
quées en Chine, ce
Savoyard de 20 ans a décidé d'en
faire un accessoire de mode des-
siné par des artistes et 100% trico-
lore. Méme & 19,99 euros, ses créa-
tions & la marque La Coque ont
séduit 1600 internautes en trois
mois. Comme lui, ils sont de plus
en plus nombreux a relever le défi
d’'une production locale qu'on
croyait impossible, faute de sa-
volr-faire, de colits raisonnables ou
d'uppurtunités de marché, Un cn

annement dont Fahienne Delahaye,
UIdAHISILHER U 53108 84U made in

France, mesure chaque année la
progression: «En sixans, le nombre
d'exposants est passé de 70 a 500.»
Histoires choisies de ces entrepre-
neurs aussi patrivies yue culods,

PAR NATHALIE VILLARD

Olivier Remoissonnet
Il a relancé la derniére usine
francaise de brosses a dents

«J¢ ne voulais pas laisscr mourir Ic
dernier savoir-faire francais, la-
miné par la concurrence asiatiques,
raconte l'ancien directeur tech-
nique de 'usine Bioseptyl & Beau-
vais, (Oise), qu'il a reprise en 2012,
Pour se distinguer, il a joué la carte
écolo: ses brosses & dents sont
100% recyclées et recyclables.
Deuxiéme astuce : une distribution
sélective dans 1 000 magasins bio et
la vente directe sur Internet sous
forme d'abonnement suivant la fré-
quence a l;quelle vous vonlez
changer de brosse, avec reprise de
l'ancienne. Bien vu: Bioseptyl est
revenu dans le vert avec 200 mil-
lions d'unités vendues cette année,
Et Olivier Remoissonnet entend
bien renouveler I'exploit avec les
brosses i cheveux.
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IElric _Learidna "
gngnote des pa
de marché a Google

Le cofondatcur du scul motcurdere-
cherche européen a disposer de sa
propre technologie d'indexation du
Web le jure: sur Qwant, vos données
personnelles ne sont jamais collec-
tées nl revendues & des fins publi-
citaires. Une protection de la vie pri-
vée qui estdevenue sameilleure arme
de conquéte: il devrait enregistrer
20 milliards de requétes cette année,
prés de dix fois plus qu'en 2016. Une
goutte d'eau face a la déferlante
Google (94% du marché frangais),
mais, auvu du nombre croissantd'ad-
ministrations, de collectivités et de

. )
grands groupes équipant leurs pos-
tes informatiques avec Qwant, Eric
Leandri et les 165 (trés) grosses tétes
qui l'accompagnent dans ce défi un
peu fouseverraient bien rafler jusqua

10% du marché européen d'ici 2022, ..

“



Six ans apres avoir racheté
I'usine moribonde dont

il était directeur technique,
Olivier Remoissonnet a fait

des brosses a dents Bioseptyl
recyclées et recyclables

la premiére marque vendue
dans les magas i
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Rares sont les
banques qui
ont accepté de
financer leurs
paris 0sés

«Florian Chosson
86% des composants
de sa montre sont frangais

De lassemblage des monvements
a la fabrication des aiguilles et des
cadrans, chaque étape des montres
Routine est issue du savoir-faire
des derniers Mohicans de I'horlo-
gerie francaise, passés de 2500 a
70 en trente-cing ans tandis que
45% des montres vendues dans le
monde viennent de Chine. C'est
avec 10000 euros que ce diplomé des
Mines de Nancy de 28 ans a démarré
l'aventure en 2016. Endeuxans, avec
beaucoup de nuits blanches et pas de
salaive (merei papa maman), Florian
Chosson a convaincu une douzaine
d'artisans de le suivre dans son réve:
proposer la premiére montre estam-
pillée Origine France garante. Les
expéditions des 650 premiéres com-
mandes en ligne (entre 205 et 345 cu

ros piece) ont démarré finnovembre.

Pierre Soler-My
Son charbon de bois
est issu de nos foréts

Accros aux barbecues-merguez
rosé, sachez que deux tiers des
130000 tonnes de charbon de bois
consommées par an en France sont
importées, principalement d'Afrique.
Mais pas les 10000 tonnes annuelles
que fabrigue Carbonex pour les
marques distributeurs de Systeme U,
Carrefour et E.Leclerc., «Mieux, on
est les seuls & le faire sans pollucr et
en produisant de I'électricités, pré-
cise Plerre Soler-My, dont Ja société
a levé 65 millions d’euros 'été der-
nier auprés de Tikehau Capital et de
I)[unumx [RETES . vrochuine
étape? Construire une nouvelle
usine dans V'Aube, qui fabriquera
deux fois plus de charbon de bois
que la premiere, tout en récupérant
les gaz émis pour les transformer en
électricité qui sera revendue 3 EDE

La montre Routine
de Flonan Chossoen, un
28 4 5

Jean-Marie Clauzel

Il exporte ses systemes hi-fi
haut de gamme dans 40 pays
«Les banguiers ne voulaient pas
nous préter d’argent. Pour eux, cane
marcherait jamaiss, liche le patron
de Métronome Technologie. C'était
en 2014, Jean-Marie Clauzel venait
de quitter la direction d'un groupe
d'additifs alimentaires- Avide d'en-
treprendre, il rachéte avec son asso-
cié Christian Bat cette société ré
putée pour ses SOUrces hi-fi haut de
gamime (lecteur CD, serveur numé
rigue, convertisseur numérique)
mais moribonde. «Le fondateur était
un artiste passionné, pas un busi-
nessmany, explique notre ancien
agronome. Mais hors de question de
quitter son fief de Montans, dans le
Tarn, Un sacré défi dans un secteur
dominé par les Asiatiques. «On a
d'ailleurs mis deux ans A trouver un
han ingénieur audios, raconte Jean-
Marie Clauzel. Depuis, les effectifs
sont passés de quatre 2 douze sala-
riés, les ventes ont borndi de 800000
a 2 millions d'euros dont 90% &
V'export, avec un résultat net de 15%.
Impossible n'est donc pas tarnals.
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Yohan de Wit
|| fait pousser du coton...
dans le Gers!

C'estun endroit qui ne ressemble pas
4 1a Louisiane. Et pourtant, a Mont-
réal-du-Gers, dans le Sud-Ouest,
Yohan de Wit etdeuxamis, Médéricet
Samuel Cardeillac, cultivent le coton.
Ces trentenalres tentent leur premier
essai en 2016 avec six graines ache-
tées en jardinerie. Quelgues mois
plus tard, s récoltent 100 grammes
de fibre. «Sans méme entretenir les
plantss, samuse Yohan. Alors, en
2017, ils plantent 2 hectares. Bingo:
100 kilos récoltés! De quoi créer leur
société, Jean Fil, et commercialiser
une centaine de polos sur le Web. La
fibre est tissée dans les Vosges, rico-
ée et teintée dans I"Aube pour pro-
duireles premiers vétements en coton
100% frangais, Depuis, de nombreu-
ses marques veulent s'y metire, voire
les racheter. Mais pas question. Les

roje COMDPIES m)} récolté 300 ki-
wois comperes onfl FESTIE Jvo =

los de coton cette année, de quoi fa-
briquer 800 polos vendus 100 curos
piéce en ligne. En augmentant leurs
rendements et les surfaces cultivées,
ils espérent quadrupler leur récolte,
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Julien Tuffery :
I vend ses jeans tricolores
fiiérie aux Américains

Au ceeur des Cévennes, a Florac, le
nouvel atelier Tuffery est devenu une
attpaction tourlstique. Ouvert sur la
rue, une quinzaine de couturiéres y
fﬂhril.{ut'nl Jus(iu‘;'x SOIURHS par jour.
«0n en a vendu 12000 celle annde,
dont une cinguantaine aux Etats-
Unis, et on devrait doubler notre pro-
duction I'an prochaine, précise Julien
Tuffery(32 ans), qui,en 2014, a liché
son job chez Veolia pour reprendre
l'atelier familial submergé par la
concurrence venue du Maghreb,
Qualité de la toile - «on l'achete
20 euros le métre a des tisseurs fran-
¢als quand beaucoup de marques
importent du bas de gamme a
1,50 euros -, mais aussi des coutures,
des rivets, de la coupe = =4 la main,
par nos tailleurse -, les jeans Tuffery
vendus en ligne autour de 100 euros
ontvite trouvé leur clientéle. Comme
l'autre marque de jeans made in
France 1083, créée par Thomas
Huriez & Romans-sur-Isére, qui en a
écoulé 25000 cette année.
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Angélique Lenain :
Ses lunettes sont made in
chez nous et pas cheres

Pas compétitif, le made in France?
Saufsi on compense les colits de fabri-
cation par une distribution maligne.
La preuve avec Sensee, qui bouscule
le marché trés verrouillé de loptigue.
«Nous achetons nos montures 30 eu-
ros hors taxe a nos fabricants juras- M._Sﬂ_
siens quand nous pourrions les avoir  w David Barth

A 15 euros en Asie, détaille sa direc- P (app
trice générale. Ornon seulement nous ) THI
u Alexandre

faisons travailler des industriels lo- Siroch

caux mais, comme nous vendons en  Baieynye (whisky)
direct (en ligne et dans cing bplp w Benjamin
tiques) et (presque) sans marketing,  Banoun )
noslunettes, avecle top desverres, af-  Le Biberon francais
fichentle priximbattable de 99 euros  w Gérald

quand, & qualité égale, une paire de CWW;‘\‘ i
) f margue codtera 350 curos dans un ré :Ph;lll ‘peL\iarar»\
ot seau d'opticiens,» C'estle serial entre- ohonts

< imitant le 2 _ e re
inti’:w';"d?:ill‘giz B = preneur Marc Simoncini (ex- Meetic)
dezaota 7 qui £ 2015, a convaincu cette an-

O 10} U Cartreairen coere -
cienne avocate d'affaires de se recon- -
vertir dans les bésicles, Sans regret. g jason Abbott
«Nos ventes doublent chaque année  Quinoa d'Anjou
et notre autre site Lentillesmoins  w Christine Duval
cheres.com est déja archileader en  Moissonnies
Francer, note Angélique Lenain, ...
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“On nous a pris
pour des fous”,
se souvient
Vincent Marie,
DG de Bleuforet

Michael Ehmann
Le leader européen
du pop-com est occitan

Le voyage de cet agriculteur dans le
Middle West en 1989 s'est dabord
soldé par un échec. «Je voulais diver-
sifier ma production avec du mafs
éclater, mais les fermiers américains
gardaient leurs méthodes secretes.»
Michael Ehmann a d( attendre 1994
pour créer Natais, premiére entre
prise de pop-corn 100% Irangais, de
la semence au prodult fini. Associé a
220 agriculteurs du Sud-Ouest en
plus des 130 salariés travaillant sur le
site de Bézéril (Gers), Natais est de-
venu leader européen du pop-corn
(51 millions d'euros de chiffre d'af-
faires) vendu sous les marques
Menguy’s, Magic Pop ou Yum Kah.

Bruno Lussato
Ses objets connectés défient
|eurs concurrents chinois

Avec ses fréres Théo et Hugo, cet ex-
consultant de 29 ans prouve que,
méme dans I'électronique grand pu-
blic qu'on croyait & jamais partie en
Chine, on peut concevoir (designer
Philippe Starck) et fabriquer (en Nor-
mandie et & Bayonne) un produit
high-tech bleu, blanc, rouge. Enloc-
currence, le Wistiki, qui, accroché a
une clé, un passeport ou une valise,
aide a retrouver ses affaires. Bien s0r,
fabriquer chez nous colite plus cher
qu'a Shenzhen. «Mals grice a des
lignes automatisées et moins d'inter-
médiaires et de frais de transport, nos
prix sont dans la moyenne du mar-
ché, autour de 30 euros», précise
Bruno Lussato. Plusde 500000 Wistlki
ontdéja été vendus. Le prochain pari
Richard (Orange), Fabrice B,régicr
(ex-Airbus) et Xavier Niel (Free) d'in-
vestirdans leur société? Intégrer leur
technologie dans des sacs a main.
Des discussions sont en cours avec un
grand de la maroquinerie.

’

Vincent Marie
400 000 collants par an
sortent de son usine vosgienne

«On nousa pris pour des fous, se sou-
vientle président de Bleuforét. Selan-
cer dans la production decollants en
2017 alors que le dernier frangais,
Gerbe, venait de se faire racheter pas
les Chinois, il y avait de quol.» Maisles
Marle n'en étaient pas i ] eur premier
coup de poker. Jacques, le pere, avait
quitté la présidence de Dim en 1995
pour sauver une usine textile des
Vosges. A coups d'innovations tech-
niques massives (800 000 euros par
an), d'une grande qualité de tricotage
et d'une logistique au cordeau, I'in-
dustriel resté familial (22,5 millions
d'euros de chiffre d'affaires annuel,
250 salariés) fabrique aujourd’hui
6 millions de paires de chaussettes et
400000 collants par an. Avant de se
lancer fin 2019 dans le mi-bas. Dim
n'a qu'a bien se tenir,
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Sorties tout droit
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Alexandre Dubost
Les Coréens adorent manger
avec ses baguettes

Son grand-pére a dii se retourner
dans sa tombe... Pensez, pour unt
coutellerie rraditionnelle du fin fond
de 'Auvergne, vendre des baguettes
aux Asiatiques, il fallait oser! «Clest
notre distributeur coréen quinousla
demandé il yadeux ans, onatoutde
suite dit bancos, raconte Alexandre
Dubost, Commercialisées entre 12 ¢
15 euros Ja paire depuis juin demnier
aprés six mois de développement et
de tests dans les restaurants chics de
Séoul, ses baguettes design en acier et
4 trois faces pour une meilleure ergo-
nomie se sont déja arrachées 3 plus
2 s PO D
de 30000 exemplaires, notmment o
Chine, au Japon et aux Etats-Unis. De
quoidoperlesventes internationales
de la PME familiale Jean Dubost, qui
réalise 40% de son chiffre d'affaires
(15,5 millions d'euros) a l'export.
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